Aktuell im Trend:
Garten(t)raume zum Wolhlfiihlen

Welche Trends bestimmen die aktuellen Kollektionen der Markisen-, Sonnensegel- und
Sonnenschirmhersteller und was liegt bei den Kunden hoch im Kurs. sicht & sonnenschutz

hat bei den Herstellern nachgefragt.

arbe macht Freude: Hersteller von Markisen,

Sonnensegel und Sonnenschirme bieten ihre

Produkte in den unterschiedlichen Farbvaria-
tionen an. ,Viele Kunden schitzen die Maglichkeit,
mit Radius-Produkten ihrem AufRenbereich einen
wirkungsvollen Farbtupfer zu verleihen. Sei dies
auf der Terrasse, einer Loggia oder einem Balkon”,
sagt Urs Guggisberg, Inhaber des Fichermarkisen-
herstellers Radius International. Entsprechend sei
der bunte Bereich der Farbpalette fiir die Stoffbe-
spannung gefragt. Im Bereich Sonnensegel weil

Werner Jiirgenhake, Inhaber von Textile Sonnen-
schutz-Technik (TST), dass gerade im Privatsektor
die neutralen, gesetzten und dezenten Farben vor-
herrschen, wihrend Freibdder und Kindergirten
farbenfrohe Farben bevorzugten.

Das ganze Farbspektrum abgedeckt

Komplettanbieter Warema beobachtet einen Trend
hin zu luftig leichten Pastellfarben. ,Diese Farben
schaffen einen Wohlfiihlort und strahlen Harmo-
nie und Ruhe aus. Weiterhin gewinnen strukturier-
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te Unis mehr und mehr an Beliebtheit und ergeben
einen groRen Anteil der ausgewihlten Dessins”,
sagt Stephan Kliegl, Geschiftsleitung Outdoor Li-
ving bei Warema. Gunther Wettengel, Geschifts-
fihrer der Warema-Tochter Caravita, erganzt mit
Fokus auf Schirme und Segel: ,Momentan domi-
nieren beim Gestell alle Grauténe. Bei Stoffen gibt
es eine riesige Auswahl, die sich heute viel feiner
tiber Webstrukturen und eine Optik definiert und
das Textil als Material in den Vordergrund stellt.”

Steigender Markisenverkauf

Die Farbgebung ist im Verkaufsprozess einer der
letzten Schritte - zundchst miissen sich die Kun-
den fiir ein Produkt entscheiden. Moritz Reiser,

Schwerpunkt Meinung

Ist noch etwas vom Corona-Boom zu merken?

siso 4.2023

Stephan Kliegl, Warema: Der Corona-Boom
hat sich etwas abgeschwicht - was nichts am
grundsatzlichen Trend zu Outdoor Living
andert! Der Riickzugsort zu Hause und die
Selbstverwirklichung bei der Gestaltung und
Nutzung des Gartens bleiben bestimmende
Trends unserer Branche. Die Menschen zieht
es nun wieder starker zu Reisen ins In- und
Ausland. Trotzdem bleibt viel Zeit zu Hause
und im eigenen Garten - und da wollen die
Nutzer nach wie vor ein passendes Ambiente.

Moritz Reiser, RSR: Der Trend ist noch da,
aber in abgeschwiachter Form. Wir merken,
das die Einstellung der Leute ,Koste es, was es
wolle - ich will mein Zuhause schon haben’
nicht mehr vorhanden ist. Das liegt zum einen
an den Preissteigerungen durch die Inflation
sowie dem Wunsch wieder in den Urlaub zu
fahren. Insgesamt ist unser Niveau aber
trotzdem noch héher, als es vor Corona war.

Urs Guggisberg, Radius International: Wir
haben wihrend Corona gemerkt, dass die
AuBenflachen rund ums Haus aber auch
Balkone und Loggias an Bedeutung gewonnen
haben. Entsprechend stellten wir eine
verstirkte Nachfrage nach unseren Produkten
fest, die sich auch angesichts der zunehmend
langeren und wirmeren Zeitrdume im Jahr
verstetigt hat.

R+S-Meister und Inhaber des Fachbetriebs RSR in
Wasserburg am Inn, beobachtet, dass aktuell gera-
de wieder die normale Markise starker von End-
kunden nachgefragt wird. ,Obwohl wir keine ge-
zielte Werbung mit Google Adwords dafiir schal-
ten, fragen die Kunden vermehrt Markisen bei uns
an”, sagt Reiser. Das sei in den vergangenen Jahren
anders gewesen. ,Aber jetzt merken wir, dass das
Markisengeschift wieder zulegt.” Auch sei dieses
Geschiftsjahr besser angelaufen als das Vorjahr.

Guter Jahresstart

Laut Urs Guggisberg hat der Stellenwert der Au-
Benflichen bei den Menschen in den vergangenen
Jahren merklich zugenommen. ,Entsprechend be-
steht das verstarkte Bediirfnis nach Schatten und
Sichtschutz”, erklart Guggisberg die Beliebtheit der
Outdoor Living-Produkte. ,Und genau dort, wo mit
herkommlichen Markisen, Sonnenstores oder Son-
nenschirmen stérende Liicken verbleiben, spielen
die faltbaren Fichermarkisen von Radius ihre Stér-
ken aus, weshalb unsere Produkte eine stetig
wachsendende Beliebtheit genielRen.”

Auch Werner Jiirgenhake ist zufrieden: ,Nach
leichtem Riickgang der Nachfrage zum Start der
Gas- bzw. Mangellage im Herbst vergangenen Jah-
res zeichnet sich dieses Jahr wieder ein Aufwérts-
trend ab. Dieser liegt sogar iber 2019.”

Unterschiedliche Trends bei den Herstellern
Und welche Trends stellen die Hersteller fest? ,Wir
hatten vor zwei Jahren den O-Fan als flexible, be-
quem von Hand bedienbare Fichermarkise lan-
ciert”, sagt Guggisberg. ,Nun stellen wir erfreuli-
cherweise einen Trend zum kombinierten Einsatz
dieses faltbaren Leichtfachers mit herkommlichen
Sonnenschutzprodukten wie Markisen und Son-
nenstoren fest.” Viele Kunden setzten O-Fan in
Kombination mit motorisierten, fernsteuerbaren
GroRfiachern ein. Mit Blick auf Sonnensegel besta-
tige sich der Trend der Vorjahre, sagt Jiirgenhake.
+Hochwertige, funktionale und iiberwiegend
aufrollbare Sonnensegel werden im Privatsektor
nachgefragt.” Im offentlichen Bereich liege das
Hauptaugenmerk neben den aufrollbaren Sonnen-
segeln mit einer Fliche von bis zu 100 Quadrat-
meter auch auf sturmstabilen Gro3segeln mit einer
GrofRe von bis zu 120 oder 150 Quadratmeter.
Markisenhersteller Warema beobachtet einen
anderen Trend: wetterfeste Losungen. ,Diese las-
sen sich nahezu das gesamte Jahr nutzen”, weil}
Kliegl. ,Lamellendécher liegen dabei voll im Trend.
Durch sie ldsst sich im Freien zusitzlicher, ge-
schiitzter Lebensraum gewinnen.” Zusatzliche Ex-
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Individuell einsetzbar: Nutzer kénnen Sonnenschirme
nach Belieben ausrichten.

tras wie dimmbare LED-Stripes oder Heizstrahler
sorgen fiir Ambiente und angenehme Temperatu-
ren. Wettengel von Caravita ergianzt: ,Optimierte
Fertigungsprozesse und die Reparaturfahigkeit
unserer Schirme tragen zur Nachhaltigkeit bei -
ebenso unser neuer Schirm aus massivem Erlen-
holz und hochwertiger Acryl-Bespannung.”

Weiterentwickelte Produktpalette

Caravita hat weitere Neuheiten im Sortiment: ,Wir
prasentieren beispielsweise eine neue Tuchkollek-
tion oder den Sonnenschirm Primus mit Holzge-
stell”, sagt Wettengel. ,Der Seitenmast-Schirm
Scalaist zudem mit grofRen Abmessungen und Mo-
torantrieb erhiltlich.” Die Muttergesellschaft Wa-
rema wartet ebenfalls mit Neuheiten auf: ,Warema

|u

hat zu Beginn des Jahres die neue Markisenkollek-
tion Spectrum vorgestellt. Sie begeistert durch ei-
ne Vielzahl trendiger Farben und Dessins sowie
unterschiedliche funktionale Stoffqualititen”, sagt
Kliegl. Zudem seien die manuell bedienbaren Son-
nensegel Sonea S40/550 erhiltlich.

Radius entwickelte auf Basis des etablierten Fa-
cherprinzips den neuen Jiffyjoy. Dieser komme als
seitliche Lésung zum Einsatz. ,Ab einem einzigen
Befestigungspunkt an der Hauswand versorgt der
JiffyJoy fassadennahe Bereiche von Terrassen, Bal-
konen oder Auslagen von Geschiften mit seitli-
chem Schatten und Privatsphére. Der wartungs-
arme Ficher klappt sich bei Bedarf dank einer Gas-
druckfeder innert Sekunden selbststandig nach
oben auf, sagt Guggisberg. ,Der Schutz und die
bequeme Einhand-Bedienung hebt diese Neuheit
gegeniiber Auszugsrollos oder Seitenmarkisen ab.”

Aktuelle Favoriten der Kunden
Die Radius-Kunden schitzen laut Guggisberg ein-
fache, effektive und dsthetische Produkte, die sich

Yubiil Home

Das Zuhause wird smart.

Yubii Home ist eine der fortschrittlichsten Smart Home-
Steuerungseinheiten der Welt. Funkantriebe, Sensoren
und Empfanger der Marken elero und Nice lassen sich
in das sichere und flexible Smart Home-System
integrieren — ebenso wie Uber 3.000 Produkte anderer
Marken Uber Z-Wave-Technologie.

Mit einem Knopfdruck, per App oder Sprachbefehl
steuert man so Sicht- und Sonnenschutz, Elektronik
und Haushaltsgerate, Beleuchtung, HKL, Alarm, u.v.a.
Alles zu Yubii Home sowie smarten Steuerungen und
Sensoren finden Sie unter

elero.de/YubiiHome
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- wie O-Fan und JiffyJoy - auch in Mietwohnungen
anbringen lassen.

Bei TST liegen im Bereich Sonnensegel elekt-
risch aufrollbare Sonnensegel im Trend. Geht es
hingegen um zeitlose Klassiker, so betont der An-
bieter, dass das Sonnensegel auf Mal in der Stan-
dardausfithrung nie aus der Mode komme. ,Kun-
den, die vor 20 Jahren ihr erstes Sonnensegel ge-
kauft haben, mochten dieses ersetzt haben. Natiir-
lich gibt es heutzutage mehr Auswahl bei den
Materialien und Farben, aber die Form und Funk-
tion des Sonnensegels bleibt.” Wettengel sieht ab-
schlieRend die folgende Entwicklung: ,GrofRen An-

Sonnensegel als Schattenspender auf einem Spielplatz. Einsetzbar im
im offentlichen Bereich sowie auf Privatgeldnde.

Ausgekliigelte Verschattungslosungen sorgen fiir Wohlfithltemperatu-
ren im Freien - an heillen wie auch kiihlen Tagen.
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klang finden individuelle Lésungen und Sonderfor-
men, die in unserem Freestyle-Sortiment eine
wichtige Rolle spielen. Allgemein geht der Trend zu
groBBen Schirmen und zu MaR-Sonnensegeln fiir
Kinderspielplatze.”

Smart gesteuert

Auch smarte Steuerungen sind in den vergangenen
Jahren vermehrt auf dem Vormarsch. ,Eine Moto-
risierung ist inzwischen Standard”, sagt Moritz Rei-
ser. ,Bei den Kassettenmarkisen sind Funkantriebe
mit Handsender meistens schon Standard. Wohin-
gegen die Kunden bei offenen Gelenkarmmarkisen
die manuelle Handkurbel bevorzugen.”

Die motorisierten GroRfiacher von Radius lassen
sich bereits seit einigen Jahr (ibers Smartphone be-
dienen. ,Wir haben aber auch festgestellt, dass
smart nicht bei allen Kunden ein Bediirfnis ist,
weshalb wir diese Produkte weiterhin mit der klas-
sischen Fernbedienung anbieten und auch Produk-
te fiir den bequemen Einsatz von Hand im Sorti-
ment haben”, sagt Guggisberg. Jiirgenhake von TST
erganzt: ,Es wird tatsdchlich vermehrt Wert auf
smarte Steuerung gelegt, aber der prophezeite
Boom kann noch nicht verzeichnet werden.”

Losungen in SmartHome einbinden

Bei Sonnenschutzhersteller Warema ist intelligen-
ter Sonnenschutz im Allgemeinen stark nachge-
fragt. Dies umfasse automatisierte Losungen, die
sich auch ins SmartHome einbinden lassen, sowie
Outdoor Living-Produkte. ,Gerade bei den Terrea
Terrassenmarkisen stehen die integrierten Steue-
rungen hoch im Kurs”, betont Kliegl. ,Diese ermog-
lichen neben der eleganten Optik auch eine ein-
fachere und schnellere Montage vor Ort.” Die WMS
Komponenten fiir eine komfortable Funksteue-
rung sowie fiir smarte Steuerungslésungen baut
der Hersteller bereits ab Werk ein. ,Je nach Marki-
senart wird die Steuerung direkt im Tragrohr inte-
griert oder verschwindet komplett im Wellenge-
hause und kann nach Kundenwunsch unterschied-
liche Komponenten enthalten.”

Sicherheitsliicken

motorisierter Schirme

Motorisierte Schirme gebe es schon lange im Sorti-
ment der Warema-Tochter Caravita. ,Allerdings
gibt es bei der vollautomatischen Sensorsteuerung
von Schirmen Sicherheitsfragen, die noch nicht
komplett gel6st erscheinen”, erlidutert Wettengel.
LUnbeaufsichtigtes Fahren gehort deshalb nicht zu
unseren Angeboten.”

Fiona Kellner
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